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深度體驗in農村 農村特色to          

跨域合作單點
區域

山守現
農社企

農村好物

加強行銷年

中苗整體農村產業推動策略

農村
有意思
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里山、Nbs、兩河流域…

新春七龍珠、農泊體驗…

天茶地酒+藍莓、山守現feat…
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千里始於足下，文明始於流域
以大甲溪、大安溪沖積下的農村軸帶

千里始於足下，文明始於流域
以大甲溪、大安溪沖積下的農村軸帶

兩河流域
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天長地久諧音梗，希望農村產業可以永續經營、長長久久

「天茶地酒」品
牌係指天上之味、
大地之惠，引申
受上天餽贈的茶
品，釀造受大地
孕育的醇酒之意。

天茶地酒禮盒
【台灣】
苗栗農會-貓裏紅茶
曾的茶-東方美人茶
霧峰農會-吉野瑞光
公館陶-品飲杯
【日本】
大谷燒陶器
阿波晚茶
阿波藍
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「天の味 地の惠」- 天茶地酒
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新科經濟作物藍莓
攜手青農勇闖鮮果藍海市場
新科經濟作物藍莓
攜手青農勇闖鮮果藍海市場 高經濟作物

青年從農
新選擇

國產低里程

新鮮友善
好安心

藍莓大聯盟

擴大種植
串通路
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中苗農村茶產業分布

貓裏紅茶(仁心茶業)

東方美人(永和山茶廠)

酸柑茶.東方美人(有好食茶)

酸柑茶.東方美人(日新茶園)

貓裏紅茶(貓裏山丘)

貓裏紅茶(八甲製茶廠)

紫錐花茶(杜石地一號)

紅棗茶(公館農會)

貓裏紅茶(曾的)

杭菊洪茶(雙峰草堂)

杭菊蜜香紅茶(嵐田茶行)
薑茶(鍾鼎山林)

檸檬草茶(茅鄉碳坊)

柿葉茶(流星花園)

野放紅茶(淘氣小農)

紫錐花茶(六股社區)

刺五加花旗蔘茶(阿華師)
百二歲(蜜香紅茶)

三灣.南庄

苗栗.公館

銅鑼.三義.大湖

豐原.新社

霧峰.大里 福壽山梨山茶(茶境天使)
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打造質感茶體驗

台中-淘氣小農 野放紅茶

苗栗-仁心茶業 貓裏紅茶

苗栗-有好食茶 酸柑茶

苗栗-日新茶園 東方美人茶

文化的茶友善的茶
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後 龍

公 館

銅 鑼

大 湖

國產藍莓基地

紅棗專區 ‧ 芋頭產地

杭菊專區

草莓知名產區

霧 峰

黑翅鳶香米 ‧ 師承日本工藝

外 埔

釀酒葡萄專區
早期公賣酒產製區

后 里

大 安

各式雜糧產地

清 酒 梅 酒霧峰農會酒莊

霧 峰-師法日本。國際獲獎的清酒

15 水果風味酒燒 酌

中苗農村有全台最密集的製酒產業

但是臺灣天氣是製酒的最大劣勢，卻也是最大優勢

唯有職人精心選用在地農產，佐以時光淬煉

啤酒沁涼、釀造酒保有餘韻、蒸餾酒口感醇厚

每支酒都是在地農村風土的代表作

葡萄酒噶莉詩酒莊12

外 埔-世界金獎葡萄酒在外埔

雅啤精釀啤酒08

葡萄酒樹生酒莊09

精釀啤酒

督拿開酒莊10 葡萄酒

葡萄酒酒堡庄11

舜堂酒業13 茶 酒 花果酒 高粱酒

大 安-赴歐評鑑競賽常勝軍

大安甘醇06 高粱酒 柑 酒 琴 酒 梅 酒

大安農會酒莊07 白蘭地 芋燒灼 梅 酒

台中 專業酒莊群聚、職人釀造技法獨具風味

後 龍
台灣鄉村酒莊 精釀啤酒

台灣花卉生技 藍莓啤酒
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銅 鑼
銅鑼農會 杭菊啤酒03

公 館
公館農會酒莊 紅棗啤酒04

芋頭酒 梅酒

大 湖
大湖農會酒莊 草莓啤酒05

苗栗 特有農產。在地釀造

后 里
松鶴酒莊 葡萄酒14

啤酒 果實釀造酒 穀類釀造酒 蒸餾酒 再製酒

國際獲獎

中苗農村地酒分布地圖

亮點農遊

亮點農遊
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串接多元化農村茶酒體驗 日本德島交流、開啟外國市場對內 對外

113年4月與300餘家日本企業齊聚介紹台灣天茶地酒帶 法國尋茶師 來找【東方美人茶】【貓裏紅茶】

越在地越國際! 農村特色推往國際!
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中苗農村天茶體驗發酵中



中苗農村地酒文化成形中
過去是製酒產業~現在是體驗亮點~未來是地酒文化                                                      

紅酒-水流東紅酒音樂祭 清酒-清酒品酒會外埔 霧峰
兩河流域紅酒群聚 霧峰香米農創夢

紅酒音樂祭推國際旅遊團吸引40名外籍遊客前來參與 從農業到生態、從產地到餐桌的質感地酒餐酒會
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天茶谷弟子進軍國際 征服英法 
優質茶品獲得國際競賽肯定 3金1高度讚揚

2024

英國茶學院UKTA 國際茶品競賽 2金獎 - 白茶、烏龍茶類(東
方美人) (分署輔導參與)

法國農產加值協會AVPA世界茶葉大賽 2銅牌(主動參與)

當選農業部第34屆十大神農及模範農民
2023

法國農產加值協會AVPA世界茶葉大賽 2金1銅(分署輔導參與)

英國UKTA 26項茶品 - 白茶.紅茶.烏龍茶(東美) 唯一金!

八甲茶廠-邱俊魁

2024

英國茶學院UKTA 國際茶品競賽 1金獎(紅茶)、
1高度讚揚-烏龍茶類(東方美人)(分署輔導參與)

2023

全球純粹風味獎最高三星級(主動參與)

曾的茶-曾莉敏

赴英國領獎
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誰喝了精靈的貓裏紅

八甲茶園跨域合作 省水省工 生態復甦

◼ 分署102年開始迄今共12年，於八甲地區茶園推動「智慧科技管理 省水省工」

強化
茶產業復興

茶園省水
精準灌溉

建立茶產地
氣象大數據

田間灌溉
監測系統

◼ 結合苗栗市農會辦理之貓裏紅優質紅茶評鑑
頒獎，分署同步發表《誰喝了精靈的貓裏紅》
立體繪本

透過土精靈帶領著水精靈尋找「天之味」貓裏紅

茶之旅，帶領小朋友瞭解友善農法的茶園管理孕

育出小綠葉蟬與茶葉迸出之天然蜜香獨特風味，

進而引起對環境之在意及愛護
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獲日本四國德島縣物產協會邀請交流
見證天茶地酒夥伴與日本企業代表簽署MOU

史無前例
最多單位聯合簽署跨國際MOU

台日雙方共計14個企業及協會

前所未有
受邀參與德島年度盛事-阿波舞

媒體加乘
日本德島與讀賣新聞專訪

日本露出52則；台灣露出10則



封藏里山農村風味，里山 好酒不見(1/2)
與酒莊/酒廠合作將里山倡議精神商品化，首推里山的酒

⚫ 將里山精神具象化，將對里山的支持化為行動！

⚫ 從農村、農產、農特產，到典藏精品。

關於《里山 好酒不見》

不只是伴手禮，更是里山精品

⚫ 將里山精神具象化，把對里山的支持化為行動。

⚫ 封藏里山故事，提升品牌價值。

⚫ 企業、通路ESG理念串聯，推廣里山也串連通路。
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中苗里山典藏
台中霧峰五福社區

純米吟釀
稻米產區結合生態保育

台中豐原公老坪社區

柑果釀
生產與生態環境共生

苗栗三義鯉魚社區

米燒酎
友善環境、耕作綠保田

持續洽談中

里山 好酒不見(2/2)

通路鋪點

爭取第10屆國際里山倡議夥伴關係組織全球會員大會  官方指定伴手禮!!  選我!! 選我!!

日語與英語產品介紹



縱SHOT夜之夢 山珍海味˙雙金饗宴

建立酒莊X都會飯店合作模式、雙金獎白酒搭中式特色料理Shot起來！

⚫ 安貝斯釀酒故事館 合作 日光溫泉度假酒店

⚫ 地酒白酒&水果酒 mix 創意台菜

關於「縱SHOT夜之夢 」

建立酒莊X都會飯店合作模式

⚫ 邀請酒類社群、品酒KOL、知名品酒說酒人，拉大媒體流量。

⚫ KOL發布分享延續導購銷售8萬元。

⚫ 媒合酒莊與都會知名飯店合作，建立可長期經營的合作模式。



從音樂到地酒文化 之 秋夜爵醒祭

中苗地酒業者 X 本土爵士樂團   農村社區聯手企業合作加值

⚫ 由知名的中西爵士大樂團舉辦

⚫ 每年都參與台中爵士音樂節，希望帶給

大家不一樣的爵士樂活動。

關於「秋夜爵醒」

農村產業X爵士音樂 跨界合作

⚫ 由地酒業者參與 9/21秋夜爵醒祭活動

⚫ 邀請地酒業者，希望透過活動讓民眾也認識地酒。

⚫ 規劃入場票抵消費活動，促進民眾與攤位交流。

舊正

桐林 五福

5家酒莊+5組樂團 

霧峰 霧峰

霧峰
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疫後最夯 懶人調酒包

台味地酒 X 在地果乾 X 罐裝飲料 迸出新滋味！

⚫ 首發主打『今晚，有橘嗎?』懶人調酒包2入組

⚫ 內容搭配 安貝斯-金色晚霞高粱琴酒(柑橘調) + 

外埔檸檬森林-檸檬乾 + 黑松柳橙C 

關於「懶人調酒包」

搭上疫後居家調酒熱潮

⚫ 於 9/24喔熊櫃位周年慶記者會首度亮相

⚫ 與中台灣15家飯店搭配，聖誕檔期 1張住宿票券搭1組懶人調酒包。

⚫ 於11月台北國際酒展，狂賣300組，大受年輕客群喜愛。



⚫ 霧峰農會酒莊每年於10月舉辦，今年已邁入

第3年。

⚫ 特色餐點+霧峰農會系列地酒=清酒餐會

關於「霧峰農會清酒餐酒會」

地酒文化X特色美食 絕美搭配

⚫ 突破以往用台式氛圍搭配台菜，今年用走紅毯，

帶大家品嚐台味法餐。

⚫ 新品生清酒全新亮相，現場賓客搶先試飲、購買。

星光熠熠紅毯夜宴 霧峰農會清酒餐酒會

不讓金鐘專美於前、吃台味法餐 X 新品生清酒全新亮相
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⚫ 水流東休閒農業區每年於10月舉辦，今年已邁入第6年。

⚫ 由外埔區農會+水流東休區+弘光科大USR 攜手合作

⚫ 集結外埔四大酒莊推洪酒暢飲、在地餐食品嚐，農特產品一站購足！

關於「水流東紅酒嘉年華」

地酒文化X多樣體驗 好喝好好玩

⚫ 突破以往加入紅酒瑜珈、住宿優惠，吸引近800位民眾購票入場。

⚫ 四大酒莊每周推特色體驗，紅酒嘉年華嗨玩1個月。

⚫ 推餐食券、買酒券、伴手禮券，與在地業者共好，大家賺飽飽！

民歌俠少施孝榮點燃外埔秋夜 水流東紅酒嘉年華

Chill愛走健行 X Chill嗨嗨音樂祭 X Chill喝拎酒莊體驗 X Chill歸眠住宿優惠



◼ 辦理時間：11月15-18日，共4天

◼ 地點：臺北南港展覽館一館

◼ 參與茶青：6位

• 苗栗市農會-八甲茶園 邱俊魁
• 銅鑼鄉農會-曾的茶園 曾郁芳、曾莉敏
• 頭份市農會-日新茶園 許郁仁
• 頭份市農會-廣欣茶廠 樊代欣
• 陳皮製茶-陳映儒
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天茶壹號店 台灣國際茶酒咖啡展限定
推廣苗栗地區優質茶品 帶動茶青產業發展

✓ 擴大展售區，整合臺東、花蓮分署、苗栗縣府，共同推廣

✓ 與「地酒壹號店」互相行銷，推出滿額禮活動

✓ 展現茶青年特色產品與輔導成果，將品質轉化成銷售能量

✓ 12萬人次曝光

✓ 天茶壹號店四天總營業額共計約135萬元。

特
色
效
益



⚫ 集結安貝斯+台花生技，跨域合作日本德島+恆器製酒。

⚫ 參與一年一度最大展出2024台北國際茶酒咖啡展

關於「地酒壹號店」

地酒文化X大型展出 地酒一站購足

⚫ 白酒、水果酒、啤酒、日本酒…一應具全

⚫ 連結茶展區「天茶壹號店」，雙邊貿易，買茶送酒、買酒送茶。

⚫ 超多滿額贈活動讓大家逛得開心、喝得安心、買得放心！

一年一度全台最大展出 地酒壹號店

地酒創生 前進2024台北國際茶酒咖啡展

里山好酒不見發表



聯名參山處喔熊舉辦布魯貝利三重奏記者會

推動中台灣藍莓共同品牌 結合農社企與水尾綠照社區112年
跨域合作、聯名行銷 共創高齡友善好生活

國產藍莓慕斯蛋糕-企業競標、販售所得捐款花蓮賑災

113年
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國產藍莓拚行銷、與在地共榮
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2,035

2,743
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3,000

2018 2019 2020 2021 2022 2023

2022 2024農場(1分地以上) 6處

種植面積 4.1公頃

年產量 3.5公噸

青農7→27人

農場(1分地以上) 20處

種植面積 8.35公頃

預估年產量 7.91公噸

國內藍莓市場需求量
2023 藍莓進口量近3,000 公噸

3,000公噸x5%=150公噸GoalGoal

MLB目標產量
以國產藍莓預期市佔率20%的四分之一計算

MLB目標面積
以每公頃平均產量6公噸換算

150公噸/6公噸=25公頃

國產藍莓預期市佔率

農村社區連結 3處 農村社區連結 8處

國產
藍莓

市占率
1%

國產
藍莓

市占率
1%

20%

26統計至2024/12



臺灣也有MLB？
國產藍莓大聯盟青農參與再突破！!

◼ 國產藍莓大聯盟青農參
與自2022年僅7人，至
2024年12月募集達27人

◼ 種植面積預計於2025年
拓展達13公頃以上

藍莓阿嬤 x 藍莓家族 x 藍莓少年董
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農村特色產業聯手知名企業異業合作

中華職棒大聯盟CPBL X 國產藍莓大聯盟MLBluebarry

⚫ 首次於台北大巨蛋舉辦，進場人數近7萬人創紀錄

⚫ 參與明星賽每場宣傳記者會，達到持續性宣傳。

關於《中華職棒明星賽》

農村產業X運動賽事 跨界合作

⚫ 由國產藍莓&地酒參與 7/20中華職棒明星賽活動

⚫ 藉由賽事的超高人流，將曝光極大化。

⚫ 透過聯名票券活動，邀球迷來攤位認識農村產業。

28
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MLB站上大巨蛋舞台(1/4)

國產藍莓大聯盟參與中華職棒史上最強明星對抗賽

藍莓寶寶(AI生成開發)登場 啦啦隊女孩應援 MLB青農登台

農村水保署共襄盛舉

邀請中職蔡其昌會長站台 舞台下人山人海

攤位推廣 舞台宣傳 媒體曝光

✓ 國產藍莓&

地酒推廣

✓ 搭配明星賽
套票聯名活
動

✓ 以產品體驗
吸引民眾認
識農村

✓ 國產藍莓大
聯盟MLB青
農登台

✓ 藉由啦啦隊
女孩&藍莓
寶寶IP吸引
球迷目光

✓ 搭配應援扇
登場內舞台

✓ 活動前參與
2場記者會
+1場晚宴

✓ 場內大螢幕
影片播映

✓ 於職棒雜誌
刊登露出

✓ 於中職臉書
粉專發文
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MLB站上大巨蛋舞台(2/4)

推廣攤位

明星賽3種套票聯名活動
提供藍莓氣泡飲、藍莓爆米花、
女神特調3款產品供球迷體驗

國產藍莓新品發售

新品氣泡飲、冰淇淋首次亮相

邀請啦啦隊女孩授權推薦
邀請富邦悍將Fubon Angels

啦啦隊Jessy、栗子獨家授權

1

2

3
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MLB站上大巨蛋舞台(3/4)

8/5職棒雜誌(509期)刊出

媒體曝光

聯名擴大行銷 宣傳效益放大

7/20進場人數：33,688人

7/21進場人數：28,666人

打破大巨蛋&明星賽

單日最多入場人數

◼ 新聞媒體露出：11則

◼ 網路社群露出：

✓ 富邦悍將官方直播：28.4萬觀看

✓ 啦啦隊IG宣傳粉絲觀看：至少55.7萬
✓ 中職CPBL臉書貼文觸及：至少15萬

◼ 延續效益：
✓ 產品通路洽詢
✓ 青農詢問種植並加入MLB

媒體總價值超過

2.3億元
中華職業棒球大聯盟提供

媒體總價值較去年成長223.35%
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MLB站上大巨蛋舞台(4/4)



藍莓產品 產品規格 單價 銷售量 銷售金額

藍莓鮮果 1公斤 1,600元 6,160公斤 9,856,000元

藍莓氣泡飲 330ML/瓶 120元 5,000瓶 600,000元

藍莓啤酒 330ML/瓶 180元 1,900瓶 342,000元

藍莓果醬 150公克/瓶 280元 1,730瓶 484,400元

藍莓爆米花 50公克/包 180元 2,300包 414,000元

藍莓冰淇淋 90公克/盒 120元 1,200盒 144,000元

藍莓鮮果 藍莓氣泡飲 藍莓啤酒 藍莓冰淇淋

藍莓果醬藍莓爆米花

2024年

MLB總銷售額

超過1,180萬

改變國產藍莓農民收益結構
鮮果及加工品銷售狀況 大受歡迎!!

33
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農村特色產業聯手知名企業合作 冰淇淋賣一波!!
未來親子平台 X 遠見集團 X 藍莓冰淇淋

⚫ 《遠見．天下文化》旗下平台之一

⚫ 擁有許多父母忠實粉絲，臉書擁有

48萬高人氣。

關於《未來Family》

農村產業X文化事業 跨界合作

⚫ 由國產藍莓參與 9/7未來親子-星光電影院 活動(板前藝文特區)

⚫ 鎖定活動親子客群，要讓大人小孩都認識國產藍莓。

⚫ 現場3小時活動就銷售超過100盒，事後訂單湧入。
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國產藍莓接軌國際 國際企業來交流

德國拜耳 X 日本歐姆龍 X 苗栗縣府 X 台灣農創 攜手推智慧藍莓

⚫ 國產藍莓接軌國際創里程碑！

⚫ 由臺中分署與苗栗縣府、台灣農創攜手合作，推動智慧化藍莓產業。

⚫ 跨域合作農糧署、農改場、農業藥物試驗所，齊推藍莓產業。

關於「國產藍莓國際交流講座」

臺中分署X在地政府X國際企業 齊推國產藍莓

⚫ 期待透過國際企業導入AI管理系統，並牽線與苗栗縣府簽署MOU，

未來能造福更多青農。

⚫ 台中則由台灣農創與國際企業對接，預計打造藍莓智慧示範園區。
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國產
藍莓

1 輔導 2 推廣 3 行銷
-成員24→ 32人

-面積8.35 →13ha

-創造新聞焦點
-擴大銷售管道

-全年可販售

MLB營運模式

合作社成立

中華職棒合作- 

中職球員×偏鄉少棒
隊×MLB成員

知名企業推廣-

台積電.日本歐姆龍.德
國拜耳.明基.阿聰師..

新產品

熱門合作-
★台鐵海風號

★遠見:星光電影院..

通路上架-愛買、 

Mia C΄ bon、山守現、
市集..
36



天茶
地酒

1 輔導 2 推廣 3 行銷
-質感1+1＞2 -多管道販售

新酒品-
★里山酒(+2)

★天后媽祖酒

★聯名酒-海風號×中職
黑狗×天茶地酒

新樂趣-懶人調酒組

新人才-調酒師.地酒

說書人養成

大眾節慶-

飯店春酒.仲夏夜餐酒會.
秋夜覺醒.國際旅展

酒咖推廣-

餐酒館.酒吧銷售

文青通路-無印良品

優質飯店-
★臺中市樂活聯盟15家

★台中MOXY酒店

台鐵海風號

旅行社-主題體驗遊

程-高單價客製旅行團

37
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✓ 114年關東地區 
(正洽談中)

✓ 113年關西德島
(114年持續跟進)

38

天茶地酒國際市場現階段成果及未來工作

天茶地酒打入日本市場
2024年進行市場測試回饋

➢ 解決上架與報關檢驗門檻、酒品

關稅與高額運費

➢ 多元市場與通路觸及、現場活動

試飲與媒合推薦及商業模式建立

➢ 因應日本市場通路，調整包裝，

讓更多消費者願意體驗式購買

➢ 食品市場增值品項關鍵字:健康、

美味，與消費端多元活動:如櫃

位贈送積分等優惠券

日本市場商業模式推動

台灣茶類與酒類參與日本競賽
屢獲大賞及各項風味獎項肯定 !
可見台灣風味日本市場接受度極高

OTO商業模式-線上即線
下Online To Offline」，
即「線上到線下」把線
上的消費者帶到現實的
商店中

2025年國際市場上架工作推動

➢ 天茶地酒完成OTO與BTB、BTC商業模式。
✓ 114年協助日本茶

酒及優質物產，
在台灣設置專區

未來展望



農業部農村發展及水土保持署
與您一起打拼

報 告 完 畢 
敬 請 指 教
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