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淼 垚 众 ～水保60巡迴特展

• 「淼」-水大的意思、 「垚」-土高之意、「众」-人多的意思，三
個字組合起來正符合山高水急的台灣土地，以及生活於其中的兩
千三百萬人口。

• 「淼垚众」另一層的意涵也就是在講台灣這一群「水土人」 默默
守護這片土地的故事。

• 本次展覽即以「水土人」為主角，「水保物件」與「互動展品」
為輔助，展示各種水土保持工作這六十年來的演進與背後的故事
。
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展題意涵



以豐富的色彩以及插
畫手法，將原本生硬
的業務內容化繁為簡
，達到與大眾溝通效
果

以「水土人」角度出發
，道出本局業務中貼近
大眾之議題

包含光雕投影、觸碰互動牆、
體感著裝、砂箱、坡度體驗等
八項互動展品，使展覽發揮寓
教於樂的效果

利用展名「淼垚众」之內涵
帶給觀展者強烈的第一印象

周邊活動包含農村市集、水
保行動劇、現地參訪、工作
坊、土石流觀測車巡迴等，
有動有靜，強化展覽的吸引
力及深度

展覽亮點
科技
互動

從人
出發

主題
吸睛 視覺

豐富

系列
活動
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主視覺規劃
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海報外部行銷至展覽內部視覺一致
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展覽內容規劃
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展覽內容規劃

3大展覽區域

我們水土人
(水保局業務成果及組織沿革)

水土人的那些事
(水保局業務內容及演進)

小小水土人
(水保的地方故事及未來展望)



8項互動展品

1.光雕投影

2.數位翻頁書
3.電流急急棒

5.坡度體驗

4.沙箱投影

6.認識土石流AR

7.互動投影牆

8.體感著裝
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我們水保人(展牆01-06)   
• 01-展覽總說

展覽內涵總說明

• 02-光雕投影
入口意象，以光雕投影展現水保局在台灣這片土地的重要成果

• 03-水保大事記：

以時間軸搭配圖片展示水保局沿革

• 04-水保紀錄/業務介紹影片：

播放水保業務介紹影片及歷史影片(黑白)

• 05-水保歷史翻翻書：

將歷史公文、照片、故事冊等資料以數位書方式呈現

• 06-我們水保人：

展示水保局各項業務代表人物及其故事
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• 我們水保人(展牆01) 展覽總說 • 展覽內涵總說明
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我們水保人(展牆02) 光雕投影
• 入口意象，以光雕投影展現水

保局在台灣這片土地的重要成
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我們水保人(展牆03) 水保大事記

• 以時間軸搭配圖片展示水保局沿革
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我們水保人(展牆04) 水保紀錄/業務介紹影片

• 播放水保業務介紹影片及歷史影片(黑白)
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我們水保人(展牆05) 水保歷史翻翻書
將歷史公文、照片、故事冊等資料以數位書方式呈現
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我們水保人(展牆06) 我們水保人
• 展示水保局各項業務代表人物及其故事



21



水土人的那些事(展牆07-8) • 國土守護人(監測管理組業務)
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水土人的那些事(展牆11-15)

• 11-15坡地保育人(保育治理組業務)
• 主展牆：展示防砂壩演進歷程

• N字牆：文物展示

• 掛軸：生態檢核概念及案例

• 電流急急棒：以遊戲方式帶領民眾體會生態保
育導入野溪治理的概念

• 沙箱投影：利用沙箱投影互動使民眾瞭解地形
與水文的概念
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水土人的那些事(展牆16-18)

• 16-18防災科技人(防災中心業務)
• 主展牆：展示土石流監測儀器及介紹監測站/

監測車

• N字牆：防災專員裝備、智慧雨量監測技術
、多元尺度監測

• 掛軸：自主防災社區、防災專員任務、土石
流小教室

• 認識土石流AR互動：以認識土石流APP讓民
眾理解土石流成因與現象
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水土人的那些事(展牆07-24)

• 19-21農村自己人(農村建設組業務)
• 主展牆：展示農村各項業務以及金牌

農村特色

• N字牆：農村工藝品展示

• 掛軸：各分局農村再生的地點
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• 24-觸碰牆
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• 25、26-兒童繪本閱讀區
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• 27-體感互動
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• 28、29-留言牆
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展覽推動之
血淚及成效
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展覽推動之血淚及成效

• 水保局首次舉辦長時間特展(還要巡迴)，相較於短天數的研討會或者
活動，更需要著重內容的趣味性以及互動性，並將生硬的業務內容轉
化為各種展覽內容。

• 綜觀其他展覽專業的單位標案，長時間特展通常分為兩標案：展覽企
劃以及布展維運。在企劃所需要的時間通常將近一年，之後再交由施
工廠商進行佈展等相關工作。

• 本次展覽將策展以及布展合而為一，且規劃時間為六個月，使準備工
作時間較為緊迫，未來建議如有類似展覽可規劃更長籌劃時間。
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展覽推動之血淚及成效

• 水土保持教育推廣：

• 截至今年五月疫情爆發前，為期不到兩個月的展覽，觸及人數約4
萬人。

• 根據問卷調查，約有七成的民眾是因前往展場所在地，順道參觀
展覽，展覽場地優劣為展覽成敗的第一要因。（好的場地通常要
一年前預訂）

•創新展品後續應用：

• 本展覽許多展品皆有後續提供本局佈置以及活動使用的價值，例
如坡度體驗裝置，後續可以設立於局內提供參訪人員體驗坡度以
及坡地管理的內容。



41

展覽推動之血淚及成效

• 結合本局網域辦理線上展覽：

• 本展覽將於本局網域建立線上展覽，保存文案等內容，提供後續
利用。

• 內部整合、跨界合作，提升水保局推廣能量：

• 整合本局各單位業務內容及歷史，分局地方特色，呈現展覽的多
元風貌

• 各展場合作單位

• 各地教育局、學校、幼稚園
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行政院農業委員會水土保持局
與您一起打拼

報告完畢
敬請指教
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