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大專院校農村實踐共創計畫
Soil and Water Conservation Bureau, COA



 不限科系，鼓勵多元參與。提供全

國公私立大學校院課程創新補助。

 教師提出創新課程申請。

 每一課程計畫補助經費上限新臺幣

30萬元為限

補助校園課程 結合農村場域

 配合跨域、單一、多個農村進行實

習、實作、專題設計或駐村等課程。

 至實踐農村場域衍生費用需佔總補

助經費40%以上。

計畫簡介
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校園共創

報名管道
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徵件報名
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常見問題
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課程計畫 經費應用
以30萬元為限，
其中40%需用於
農村相關。

需結合農村場域

線上報名
掃描與上傳檔案
並透過網路報名

火速行動
XXX/12/31日截止

+ + +

勿人事費 勿設備費

行政管理費
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參與計畫所要注意的事



課程計畫 經費應用線上報名 火速行動

+ +

20%

25%

25%

20%

課程教學設計之創新性

專業與場域問題結合度

計畫創造價值及擴散性

執行成果之影響及延續

+

90% 10%
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評分標準



計畫創造價值及擴散性
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青年回鄉行動獎勵計畫

洄游行動組 青年回留組

108年
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控管進度

沙龍座談

訪視追蹤 行銷宣傳 成效推廣 成果發表
Youtuber合作

商周影片拍攝

商周試讀本

商周.com

官方網站

新五力聯合展

成果發表會

電子書
網路發布

校園共創專管計畫(108)
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鼓勵青年返鄉工作 5人

培育在地社區創業 2案

導入在地國小課程 1處

樂齡環境改善發展 1案

建構生態旅遊方案 5案

輔導農村現況問題 4案

在地食材之商品化 4式

商務平台協助小農 1案

媒體影片擴大宣傳 3案

智慧科技協助農村 2案

技術突破產業提升 2案

校園共創計畫產出亮點(108)

區域激活

人才導入

技術提升

108

108年：85件提案，核定30件
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以西港區檨林里在地藺草為材料，引導學生創作出數十

款藺草文創商品，並於林百貨上架銷售一空。

文創商品設計開發」計畫，結合課程創作出60多件藺草

文創商品，讓傳統素材展現新時代的樣貌。

107

「社區有藺草工坊，學校有設計專業，加上茂興

製蓆廠的原料，正是構成最好的鐵三角合作關係。」

利用「商品設計」課程，投入藺草文創商品開發，並以
執行企劃案的方式，要求每位學生至少做出一樣可商品
化的作品及一樣自由發揮的文創小物，並將製作步驟與
工法記錄下來。

回顧

李佩玲助理教授
台南應用科技大學商品設計系

從夕陽變朝陽，檨林藺草創意重生
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李佩玲助理教授

以後壁區後壁社區茄芷為素材，分組創作出可商品化

的作品。
108

不是只要求學生交出作品而已，還必須附上完整的工序
圖，詳列每樣材質零件的大小組合、製作步驟與方式，
就連製作成本都要考量在內。

團隊在「文創PLUS臺南創意中心」舉辦成果發

表展，廣受好評銷售完成，其中亦有日本商家表明願意合
作之機會。

後續學生也針對商品製作教案，傳承技術供在地社區發

展，並引動學生表示畢業後想回鄉創業。

台南應用科技大學商品設計系
新創活水，台味茄芷變潮了
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舉辦寒暑假營隊，產業據點環境改造、產業logo設

計、入口意象與福祥仙人掌園的景觀工程。

結合周邊及在地觀光產業與節慶活動,打造水圳邊的

教室，變成學童與親子共學課程場域，在鄉村慢

活的生活步調中，達到最好的學習效果。

106

107

協助社區環境改善，同時讓學生實作中學習，並與鄉土
課程結合，建構清水國小特色課程活動，寒暑假由大學
生協助辦理夏令營，提高社區能見度。

在地清水國小以此作為特色招生，清水社區也因人潮

湧入而更加積極參與，逐漸建立霄裡溪吃喝玩樂地圖與
延伸自行車道路線。

回顧

陳湘媛教授
中華大學景觀建築學系

親子同遊，百年水圳學堂開課中
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開發教案與教具、設計產業特色商品、推廣課程

行銷旅遊。
108

趣味農旅，打造人文生態教室陳湘媛教授
中華大學景觀建築學系

從清水社區到霄裡溪沿線，從景觀設計到產品研發與行銷，從點
到線再擴展到面，期待完備沿線小農的軟硬體設施，讓這裡成為

實踐108課綱的最佳場域，以體驗學習為主軸的農旅套
裝行程，帶動偏鄉經濟與再生。

進一步串聯霄裡溪沿線各產業、文化與生態據點，搭配
現行國中小學課程，建構沿線聚落為具備觀光、教

育價值的人文生態學習場域。」
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運用虎山里在地農產，開發出多款糕餅內餡。

開發出果醋、氣泡飲、果乾等多樣商品。
「我們課程的目的就是希望以白河的作物為原料，開發

出社區能簡易加工包裝、無衛生之虞的產品，幫助

農民降低損失、增加收益。」鄭信男說。
帶著學生開始了解白河地區的農作物與社區遭遇的困難，

選定開發的農副產品主題，規劃健康易操作的食譜，

同時思索這些產品未來可能的創新應用。

106

107

回顧

鄭信男副教授
大葉大學餐旅管理系

醜水果變身，虎山果醋美得冒泡

白河地區盛產水稻、綠豆、蓮花、柳橙、柑橘、龍眼和竹筍等，
有時雖然盛產卻遇到供需失調，或是不幸遭遇天災、颱風，農損
無法估計。
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設計規劃實體菓舖，行銷白河在地農特產品。108

鄭信男副教授
大葉大學餐旅管理系

菓舖飄香，營造虎山新創基地

在師生團隊與當地志工的合作努力下，虎山社區專屬的實

體菓舖「酒流里屋」於焉成立。並由社區營運，學校端

協助產品開發及技術轉移。同時也將運用周邊空

地設立農村市集，並配合當地遊程，積極行銷白河農特產
品。
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黃婧華助理教授 / 長榮大學媒體設計科技學系
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陳一夫助理教授/ 南臺科技大學視覺傳達設計
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洪偉肯助理教授 / 國立聯合大學工業設計學系
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蔡佩芳副教授 / 崑山科技大學公共關係暨廣告系
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黃琴扉助理教授/國立高雄師範大學科學教育暨環境教育研究
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行銷宣傳 - 商周影片拍攝
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行銷宣傳 - Youtuber合作

23



觸覺實作(下午)趨勢演講(上午)

開幕邀請《農村的遠見》影片

總策劃-林盛豐教授進行農村

新未來趨勢演講。

視覺座談(下午)

邀請計畫執行優良案例之教

師分享，有陳湘媛、黃婧華、

呂之蕙、郭子弘教授共同參

與。

由涂卉助理教授帶領絹印實

作、翁千惠助理教授帶領薰

香包DIY。

200席座位均滿席。 參與440人，超出原預期的400人目標。

發現農村新五力聯合發表會
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以三大主題分享 創生行銷X智能培力
深度農遊X區域激活
設計翻轉X農創新趣

共11位精選計畫之老師，上台分享操作計畫過程。

每個主題各有與談訪問，並配合線上提問，供

與會來賓提問。

休息時段場外亦有直播秀，訪問老師與學生。

108校園共創成果發表會

當日與會人數為216人，超過原定人數200人

藉此機會，宣導水保局與青年相關計畫，同時推廣明年度
徵件報名資訊。
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現場展現所有計畫(30案)之海報

民眾觀看踴躍，計畫主持人也易
與他人介紹自己的計畫內容。

結合計畫影片票選活動，提高計畫參與和曝光度，此次活

動總共吸引2,500人次，累積3,191次投票數。

108校園共創成果發表會
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27

網紅合作 商周.com 試讀本與電子書

擴大網路宣傳

定期介紹案例外，也選擇四天於會員
EDM上推廣校園共創成果發表會訊息。

預覽人數約8,896人次。

引動更多對此議題有興趣之民眾參與
成果發表會。

瀏覽網友多集中在亞洲地區，分別
為台灣89.9%、香港2%、日本1.3
%等，此外美國亦有2%點閱率。

「iku」點閱144,037人，5,368

按讚

透過篩選對教育及農村有興趣的讀者，

於商業周刊夾帶試讀本共

3000份。並郵寄1100份至全臺大專

院校，宣傳與推廣校園共創成果。
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https://youtu.be/HbMOoIO71xk?t=203
https://youtu.be/HbMOoIO71xk?t=203
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擴大跨域合作，以深度查訪、新五
力聯合發表、工作坊及成果發表會，
鼓勵異校交流及多元場域加入。

提案內容有所成長，參與的學校及
科系更豐富更多元。
間接提高109年提案數與內容增長。

提高網路媒體宣傳，除了與網紅合作外
，亦讓參與計畫的學生製作影片競賽。

計畫內容成長 擴大活動辦理 宣傳廣度增加

成果概述

 「iku」點閱144,037人，5,368

按讚。
 「商周.com 」觸及曝光轉載分享共

9,550人次。
 試讀本與電子書發放，提供有興趣

之民眾閱讀。

 新五力：上下午場均滿席。

 成果發表會：對外開放報名，當

天出席216人，超出預定200人。

【地點：臺灣大學法律學院霖澤館】

 106年：54件提案，核定42件。
 107年：88件提案，核定47件。
 108年：85件提案，核定30件。

 109年：98件提案，核定48件。
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參與多年之教師因為基礎佳，有
成果及經驗，在審查時較有優勢，
但相對也使得缺乏經驗的新老師
不容易進來。

 審查方式調整，108年新案比
(26%)，109年新案比(45%)。

 今年會邀請參與多年的教師
特別來分享，並完整的紀錄
於網路。

擴大新案參與深化農村鏈結
確實計畫內容成果能持續供社
區後續應用，強化農村社區合
作可及性。
因此108年於沙龍座談，擴大青
年與社區代表參與談座，讓老
師更了解在地的需要。
今年亦於成果發表會之徵件說
明強調，並加強永續性之評分
標準。

由商周拍攝之優良計畫影片本預
計於成發前完成，然因新五力也
恰逢11月舉辦，因故以至於延遲
至109年才完成。

 未來應提早決定拍攝人員，避
免年底行程受擾之窘境再次發
生。

影片進度掌握

檢討與建議

持續 加強 改善
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THE END


